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Parole in tasca
a cura di Guido Soaini.
Tipoerafìa Pi-Me, 1993, p. I92

E i l  catalogo degli  editori
(63) che hanno partecipato
alla mostra mercato "Parole

in tasca" che si è tenuta per
il secondo anno consecuti-
vo al Castel lo di Belgioiosc>
(pv) dall'l al2 maggio 1993
(12 mila erano stati i visita-
tori nel 1992). Una manife-
s taz ione che nasce da l la
constatazione che I'editoria
tascabile rappresenta, alf in-
terno del mercato l ibrario,
u n  s e t t o r e  i n  c r e s c i t a  s i a
per fatturato (200 miliardi
nel 1992) che per qualità,
difficile da averne in libre-
r ia  una v is ione comple ta
dato che sempre meno i l
settore coincide con Ie col-
lane  deg l i  Oscar  o  de l la
Bur  (come sempre  meno
coincide con la sola narra-
tiva).

Ognuno degli editori, alcuni
di piccole e piccolissime di-
mensioni - s 1ig61952msn-
te con la sola produzione di
l ib r i  in  ed iz ione tascab i le
e/o economica (i due termi-
ni non necessariamente
coincidono) -, oltre a fomi-
re nel catalogo i dati relativi
al loro reperimento (l'indiriz-
zo e numero di telefono
della casa editrice) illustra
brevemente quella che è la
loro linea editoriale, le carat-
t e r i s t i c h e  d e l l e  c o l l a n e ,  i
progetti per i prossimi mesi,
ecc.
Proprio per questo, e visto
che sempre più i cataloghi
di queste manifestazioni -

quelli del Salone del libro di
Torino, o quel l i  di  Parole
nel tempo sulla piccoia edi-
to r ia  -  s i  t ras fo rmano po i
in strumenti di lavoro per
gl i  operatori  del set{ore. sa-
rebbe stato utile completare
le  schede (o l t re  che con
f indicazione del loro distri-
butore) con un esame tecni-
co dei cataloghi dei singoli
editori: il numero di collane,
i titoli che le compongono,
il prezzo medio, il numero
di novità pubblicate nel
1992, la tirat:;,r^ media, ecc.
Il catalogo si completa con
la  sez ione Cont r ibu t i  e
L i b r a i  e  l i b r i  t a s c a b i l i .
Nel la prima sono raccolt i
alcuni brevi interventi  sul
mercato dell'editoria tasca-
bile. La sezione dedicata ai
librai e ai tascabili consen-
te  invece d i  avere  un  rap i -
do giro d'orizzonte
munque p iù  d i  car^ t te -
re qual i tat ivo che sostan-
ziato da dati  concreti  sul-
le singole realtà di l ibreria
-  su  come ogg i  i  l i b ra i
vedono i l  mercaîo dei ta-
scabil i ,  i l  futuro di questo
s e t t o r e  c h e  c o n  l ' a r r i v o
de l le  co l lane a  mi l le  l i re
ha rivelato nuovi compor-
tamente di acquisto, anco-
ra difficilmente decifrabi-
li, da parte del pubbiico.
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